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issons aux « fleurs de cerisier » au Japon

@

Coca Cola and Pepsi Sakura ’; Y :

Les deux marques de sodas concurrentes lancents *
(comme chaque année) sur le marché japonais et en
édition limitée des bouteilles décorées de fleurs de
cerisier.

Pour Pepsi, un gotit aux fleurs de cerisier et également

un packaging aux couleurs de ces emblématiques
fleurs. Et pour Coca Cola, un packaging recouvert
uniquement d’un décor avec fleurs de cerisier.

Starbucks Sakura et Lipton Sakura

Sur le segment des boissons prétes-a-boire, Starbucks et Lipton ont
également lancé cette année des éditions limitées au golt de
Sakura. Starbucks a dévoilé une recette a base de chocolat blanc, de

fleurs de cerisiers et de morceaux de gelée de fraise. Quant a
Lipton, la marque a lancé un thé au lait a base de fleurs de cerisier.
Parfait pour les adeptes de café/chocolat et thé a emporter!




Produits food aux « fleurs de cerisier » au Japon

Chips aromatisées Calbee

Du coté des chips, la marque japonaise Calbee surfe
sur la tendance du « sakura » en dévoilant deux
nouveautés: I'une sucrée (chips sucrées et aromatisées
aux fleurs de cerisier) et l'autre salée (chips de
crevettes salées et aromatisées fleurs de cerisier).
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Glico Sakura Pocky Sakura et Glico Bitte Sakura

La tendance concerne également les biscuits.

Véritable institution au Japon, le Pocky se décline pour
I'occasion au gott fleurs de cerisier avec un packaging
premium. Commercialisés par le groupe Glico, la célebre
marque Pocky propose des batonnets de biscuits enrobés
d’'une couche de chocolat et/ou autres saveurs (c’est
I'équivalent de nos Mikados en France et des « Pepero» en
Corée).

Via sa marque Bitte, la groupe propose également des
biscuits sandwich avec coeur et enrobage au chocolat au lait
et sakura.




